
L’IA au service de 

l'analytique
L'intelligence artificielle (IA) révolutionne le domaine de l'analyse, 
permettant aux entreprises de tirer parti de données complexes pour 
prendre des décisions plus éclairées et stratégiques. L'IA générative offre 
de nouvelles perspectives aux utilisateurs professionnels pour explorer et 
comprendre les données.
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Applications de l'IA dans l'analytique

l'analytique

L'IA, en particulier l'IA générative, offre une large gamme d'applications dans l'analytique. 
Pour un utilisateur d'entreprise, les données sont la matière première, et ce qu'il recherche 

est de l'information.

1 Classement de l'information

L'IA peut analyser de grandes 
quantités de données pour identifier 

l'appartenance à des ensembles 
prédéfinis.

2 Extraction d'information

L'IA peut identifier des informations 
à partir de jeux de données non 

structurés.

3 Génération d'information

À partir d'un jeu de données, l'IA 
peut générer une interprétation de 

sa signification.

4 Traduction d'une requête en 
SQL

L'IA vous permet de vous exprimer 
en langage naturel et de générer la 

requête SQL correspondante.



Exemples avec  Excel 

… car cela reste encore aujourd'hui l'outil le plus connu des utilisateurs 







Quelques défis avant de faire de l'IA / 

l'analytique

L'adoption de l'IA dans l'analytique présente également des défis, tels que la qualité des 

données et l'intégration avec les données opérationnelles. En voici quelques-uns.

Qualité des données Les données doivent être propres, 

précises et complètes pour que l'IA 

produise des résultats fiables.

Accessibilité des données Notion de "liquidité des données". Les 

données doivent être facilement 

accessibles aux utilisateurs autorisés.

Données prêtes pour l'entreprise Avoir un lac de données ou un entrepôt 

de données sans explications sur les 

données limite l'utilisation qui peut en 

être faite.





Que fait-on pour concrètement pour 
satisfaire les utilisateurs métiers ? 



Personas

Consommateur de données : Cherche à avoir la bonne donnée et la 
comprendre au plus vite pour prendre des décisions.

Analystes : Moins sur la prise d'action en temps réel, il cherche à 
comprendre les tendances.

Analystes avancées : Même persona que le précédent, mais sait s'équiper 
d'outils pour faire ses analyses (SQL, Python,…). 

Data Scientist: Il cherche à prédire des tendances, des modèles d'actions, 
des comportements, …



Une data platform moderne boosté 

boosté à l'IA pour ses utilisateurs:

utilisateurs:

Consommateur de données : J' exprime en langage naturel une question et j'ai la 
réponse. Je peux aussi utiliser l'IA pour générer des graphiques, m'expliquer les 

contenus de mes datasets et générer des data visualisation.

Analystes (avancés ou pas): Mêmes besoins que les consommateurs + besoins 
d'outils avancés pour comprendre tout type de données : Générateurs de codes 

(python), de représenter la donnée à sa manière (data wrangler), d'interpréter des 
données non numériques (utilisation de modèles GenAI)

Data Scientist: Besoin d'avoir les données , de les façonner, de tester avec les 
bonnes librairies pour construire les bons modèles. Il peut s'appuyer sur des 

agents intelligents pour générer du code.



Demos

1 : Un consommateur de données qui veut s'exprimer en langage naturel 
pour requêter ses données.

2 : Un Analyste qui veut exploiter des données non structurées. 



Démonstrations 
Microsoft Fabric

1 : Un consommateur de données qui veut s'exprimer en langage naturel 
pour requêter ses données.

2 : Un Analyste qui veut exploiter des données non structurées. 



Un peu de prospective…

Microsoft Research





Digital Physicalization















Merci
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